
K I T  S I T E

Les 10 fuites de ton site
4 tests. 10 minutes. Tu sauras exactement ce qui te fait perdre des clients.

Un visiteur qui doute ne te le dira jamais. Il ferme, et tu ne sauras jamais qu'il
est venu.

Fais ces tests sur ton propre site, maintenant, avec ton téléphone.

1 Le test des 5 secondes
OÙ : DEMANDE À QUELQU'UN QUI NE CONNAÎT PAS TON BUSINESS

Montre-lui ta page d'accueil pendant 5 secondes, puis cache l'écran. Pose-lui deux questions :

1. Qu'est-ce que je vends ?

2. À qui je m'adresse ?

S'il hésite, ton visiteur hésite aussi. Et un visiteur qui hésite part.

Test fait

Il a répondu juste

2 Le test du téléphone
OÙ : OUVRE TON SITE SUR TON MOBILE, EN 4G, PAS EN WIFI

Chronomètre le chargement, puis vérifie :

Le site s'affiche en moins de 3 secondes

Le texte est lisible sans zoomer

Les boutons se cliquent facilement au pouce

Le numéro de téléphone se compose en un clic

Huit visiteurs sur dix te découvrent depuis leur téléphone. Si ça coince ici, le reste ne compte pas.

Fait
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Ton score
Compte les cases que tu n'as pas pu cocher.

0 à 2
Ton site tient la route.

3 à 5
Tu perds des clients chaque mois sans
le voir.

6 et +
Ton site travaille contre toi.

Tu veux qu'on colmate les fuites ?
Site rapide, clair, rassurant, pensé pour transformer tes visiteurs en clients. Livré en une semaine, à ton image.

3 Le test du contact
OÙ : TON SITE, COMME SI TU ÉTAIS UN CLIENT PRESSÉ

Chronomètre : combien de temps pour te contacter depuis la page d'accueil ?

Un moyen de contact est visible sans faire défiler

Il faut moins de deux clics pour te joindre

Le moyen proposé est celui que tes clients utilisent vraiment

Un client motivé abandonne au deuxième obstacle.

Fait

4 Le test de la confiance
OÙ : TON SITE, EN TE METTANT À LA PLACE D'UN INCONNU MÉFIANT

Coche ce que tu as réellement :

Des avis clients visibles

De vraies photos, pas des images génériques

Un visage, le tien ou celui de ton équipe

Des exemples concrets de ton travail

Des informations à jour, horaires et tarifs compris

Chaque case vide est une raison de ne pas acheter.

Fait
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